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Presseinformation

Clarivate Analytics wurdigt Kyocera als einen der Derwent Top 100

Global Innovators

Die Patent-Erfolgsrate und der globale Einfluss des Unternehmens fuhrten zur flnften
Auszeichnung in Folge

Kyoto/Neuss, 11. Marz 2019. Kyocera wird von Clarivate Analytics, einem in Philadelphia
ansassigen, globalen Anbieter von Informationslésungen, der sich auf geistiges Eigentum und
Naturwissenschaften konzentriert, zum fiinften Mal in Folge als einen der Derwent Top 100 Global
Innovators gewurdigt. Die Patenterfolgsrate und die globale Reichweite von Kyocera wurden als
herausragend eingestuft. Die Auszeichnung wurde am Hauptsitz von Kyocera in Kyoto, Japan,

Uberreicht.

Die Derwent Top 100 Global Innovators Awards werden seit 2011 jahrlich verliehen, um fihrende
Unternehmen und Forschungseinrichtungen fiir ihren Erfolg in der Entwicklung von Innovationen
auszuzeichnen. Die Preistrager werden von Clarivate Analytics durch eine Analyse des geistigen
Eigentums und der Patente und unter Verwendung einer von Clarivate selbst entwickelten

Untersuchungsmethodik ausgewahlt.

THE NEW VALUE FRONTIER

O KYOCER

Junichi Jinno (links), Geschéftsfuhrer der Rechts- und Intellectual-Property-Abteilung von
Kyocera, erhélt die Trophae von Daniel Videtto (rechts), Prasident von Clarivate Analytics IP &
Standards



) KYOCERA

Die Kandidaten werden dabei anhand von Patent- und Zitierdaten mithilfe von vier Hauptkriterien
bewertet: ,Umfang®, ,Erfolg“, ,Globalisierung®“ und ,Einfluss®. Vor allem die Faktoren ,Erfolg“ und
.Globalisierung® flhrten zur wiederholten Anerkennung von Kyocera als flhrender

Innovationstreiber.

Das Engagement von Kyocera fur Innovationen hat bis heute

weltweit zu mehr als 18.000 Patenten? gefuihrt und dabei die 2018-19

Rechte des geistigen Eigentums anderer Unternehmen und DERWENT
Institutionen umfassend respektiert. Kyocera fuhrt Patentbliros

in Japan, den USA, China und Deutschland, um die Entwicklung TO P 10 O
und den Schutz des geistigen Eigentums in seinen vier G LO BA L
Hauptgeschéftsbereichen zu optimieren, darunter die Bereiche INNOVATOR

Information & Kommunikation, Automobil, Umwelt & Energie

\ .
- Medin e 018 lanc (2 Clarivate
sowie Medizin & Gesundheit. Im Mai 2018 lancierte Kyocera Analytlcs

seine |IP__Website, um seine geistigen Eigentums- und

Lizenzprogramme vorzustellen. Die Website beschreibt

verschiedene proprietare Technologien, die durch jahrzehntelange Forschung und Entwicklung
erschlossen wurden, einschliel3lich der ,V2X* (Vehicle to Everything)-Losungen. Beispielsweise
zéhlen eine neue Silberlegierung, die den urspringlichen Glanz von Silberschmuck auch im Laufe
der Zeit beibehélt, und eine neue Beschichtungstechnologie, die die Lebenserwartung kiinstlicher

Huftgelenke verlangert, zu den neuen Innovationen.

Kyocera erhielt kirrzlich auch zwei Auszeichnungen fir Mobiltelefone: den ,2018 Good Design

Award”, der das Kyocera-Smartphone ,BASIO® 3“ fur Senioren auszeichnet, und den
prestigetrachtigen iF DESIGN AWARD 2019 fir das Kyocera DuraForce PRO 2 — das einzige

robuste 4G-LTE-Smartphone mit einer Super Wide View 4K-Action-Kamera und einem

kratzfesten Sapphire Shield Display.

Methodik der Derwent Top 100 Global Innovators
Clarivate Analytics beurteilt vier Hauptkriterien fiir die Auswahl der Derwent Top 100 Global

Innovators. Details finden Sie unter: https://clarivate.com/top100innovators/methodoloqy/

1 Basierend auf Untersuchungen von Kyocera (Stand Februar 2019).


https://global.kyocera.com/intellectual-property/
https://global.kyocera.com/intellectual-property/news/2019/02-15-138.html?year=2019
https://global.kyocera.com/intellectual-property/news/2019/02-15-138.html?year=2019
https://ifworlddesignguide.com/press-about/about-if/the-if-story
https://www.kyoceramobile.com/duraforce-pro-2/
https://www.kyoceramobile.com/sapphire-shield/
https://clarivate.com/top100innovators/methodology/
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Fur weitere Informationen zu Kyocera: www.kyocera.de

Uber Kyocera

Die Kyocera Corporation mit Hauptsitz in Kyoto ist einer der weltweit fihrenden Anbieter feinkeramischer Komponenten fur die
Technologieindustrie. Strategisch wichtige Geschaftsfelder der aus 264 Tochtergesellschaften (31. Mérz 2018) bestehenden
Kyocera -Gruppe bilden Informations- und Kommunikationstechnologie, Produkte zur Steigerung der Lebensqualitat sowie
umweltvertragliche Produkte. Der Technologiekonzern ist weltweit einer der &ltesten Produzenten von Solarenergie-Systemen, mit
mehr als 40 Jahren Branchenerfahrung. 2017 belegte Kyocera Platz 522 in der ,Global 2000“-Liste des Forbes Magazins, die die
groRten borsennotierten Unternehmen weltweit beinhaltet.

Mit etwa 75.000 Mitarbeitern erwirtschaftete Kyocera im Geschéftsjahr 2017/2018 einen Netto-Jahresumsatz von rund 12,04
Milliarden Euro. In Europa vertreibt das Unternehmen u. a. Drucker und digitale Kopiersysteme, mikroelektronische Bauteile und
Feinkeramik-Produkte. Kyocera ist in Deutschland mit zwei eigenstandigen Gesellschaften vertreten: der Kyocera Fineceramics
GmbH in Neuss und Esslingen sowie der Kyocera Document Solutions in Meerbusch.

Das Unternehmen engagiert sich auch kulturell: Uber die vom Firmengriinder ins Leben gerufene und nach ihm benannte Inamori-
Stiftung wird der imagetrachtige Kyoto-Preis als eine der weltweit hchstdotierten Auszeichnungen fur das Lebenswerk hochrangiger
Wissenschaftler und Kunstler verliehen (umgerechnet zurzeit ca. 764.000 Euro*).

Medienkontakt

Kyocera Fineceramics GmbH Serviceplan Public Relations & Content
Daniela Faust Benjamin Majeron

Manager Corporate Communications Haus der Kommunikation
Hammfelddamm 6 Brienner StralBe 45 a-d

41460 Neuss 80333 Miinchen

Tel.: 02131/16 37 — 188 Tel.: 089/2050 4193

Fax: 02131/16 37 — 150 E-Mail: b.majeron@serviceplan.com
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www.kyocera.de
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